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NEU!!

NEU!!

NEU!!

NACHHALTIG? 
„Berge schützen – alpiner Natur- und Umweltschutz“: Endlich ein
Schwerpunktthema, zu dem ich im Editorial mal meinen Unmut
über die inflationäre und teilweise unsinnige Verwendung des
Begriffs der „Nachhaltigkeit“ und des entsprechenden Adjektivs
„nachhaltig“ loswerden kann! Der (ökologische) Begriff bezeichnet
verkürzt das „Prinzip, nach dem nicht mehr verbraucht werden darf,
als jeweils nachwachsen, sich regenerieren, künftig wieder bereitge-
stellt werden kann“ (Duden).

Dass inzwischen so ziemlich alle Ausrüstungsartikel irgendwie nachhaltig sind, mag 
in Bezug auf ihre ressourcenschonende Produktion ja noch angehen. Eine gute Wärme-
isolierung wäre allerdings mit „lang anhaltend“ sicher treffender und eine besondere
Robustheit mit „langlebig“ korrekt beschrieben.

Anderes Beispiel: Ein vergleichsweise hoher Anteil von Frauen in Führungspositionen
sind für ein Unternehmen zweifelsohne eine positive Errungenschaft. Warum diese 
Tatsache aber in einem Nachhaltigkeitsbericht eines Bergsport-Ausrüsters aufgelistet
wird, erschließt sich mir nicht.

Und wenn an einem Gymnasium im Fach Erdkunde ein Referat zum Thema „Nachhal-
tigkeit im Skitourismus“ vergeben wird, scheint mir das ebenso fragwürdig, wie wenn
ein zweitägiges Pauschalangebot eines alpinen Tourismus-Ortes eine nachhaltige 
Verschnaufpause verspricht. Da wäre wohl „nachwirkend“ das Wort der Wahl gewesen.

Was ich damit sagen will? Dass wir den Schutz unserer Umwelt – auch sprachlich –
nicht durch unbedachtes Nachhaltigkeits-Geplappere verwässern sollten! 

In diesem Sinn wünsche ich einprägsame Lektüre der folgenden Seiten und bleibende
Eindrücke von verantwortungsvollen Touren in unseren schützenswerten Bergen! 

Ihr/Euer

Frank Martin Siefarth, Chefredakteur
redaktion@alpinwelt.de 
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